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VISUALISER

Part de la population totale
qui utilise en 2021...

©)
|

2 57 70 77 96 %

...des appels téléphoniques
et par vidéo via une adresse IP
(Internet Protocol)

©
\V

Utilisation des réseaux sociaux
par les Européens selon les ages, 2021

Age
| 100%

1619

2024
25:34
3544

Hongrie

4554 |-----------
anemark

5564 |- 4
ortugal ;

6574 |-

Source : Eurostat,https:/lec.europa.eu

DEUX EXEMPLES DE PRATIQUE D’'INTERNET EN EUROPE

Part des internautes selon le revenu

Part des internautes selon leur genre
et leur niveau d’études, 2021 des ménages, 2020
F H Genre
Niveau Faible Revenus
déducation* | Elevé ® @ (quartiles**) Modestes ® @ Elevés
0 25 50 75 100 % 0 25 50 75 100 %
*Selon la —al Kosovo ** Pour chaque Etat,
classification —————— Chypre les données sont
internationaletype | ________ | _________ | _________ -00-9-{--- Norvége triées et regroupées
de l'éducation - —0-0 Macédoine en 4 classes, selon
(CITE 2011), le —-———0—0 Hongrie les quartiles. On
niveau d’éducation - —_— Pays-Bas trouve ainsi 25% des
faible correspond, —_—e Suéde ménages dans
auplus,ala  foeeeeeeofooo o 99 ---{--- Portugal chaque classe.
derniére année du 0 Gréce
college. Le niveau —® Espagne
élevé correspond a —_—0 Belgique
l’enseignement —0—— Lituanie
supérieur (niveau [~ —e----- --- R i
supérieur ou égal au -0———00 Danemark
baccalauréat ou a ———0 L o
son équivalent). —T Slovénie
—00e Finlande
———————————————————— J— ~-0—0® --------- Lettonie
a —® Bulgarie
——a0 Rép. tchéque
. — FRANCE
——————————————————— ——0—@9---------1--- Autriche
—— Pologne
———o Croatie
—ad Estonie
_eo—o0
B — Finlande
- Norvége
—————————————————————————————————— ~0~@ --- Danemark
— Pays-Bas
—_—e0 Suéde
. ] Rép. tcheque
———0 Lettonie
———————————————————— ——®---1-  Belgique
- —o Estonie
0 Croatie
20 Chypre
——80 Lituanie
@ FRANCE
v oy L 9
e e —— ] Autriche
a . J Hongrie
—— -0 Slovénie
—t 20 Espagne
———0 Irlande
—— -0 Portugal
i e Pologne
,,,,,,,,,, —_— @ Al
— o Gréce —
*—o (Données o édol
° 2020 pour N —o (Données 2019
I e le Kosovo) i I pour la France)
*—0e Kosovo —e
0 25 50 75 100% 0 25 50 75 100%



REPARTITION FEMMES/HOMMES DE L’AUDIENCE
DES 50 PREMIERES CHAINES EN FRANCE

Audience en millions d’abonnés
Situation en juin 2023 sur les quatre principales plateformes

Un point représente une chaine:  Homme ® Femme ® Mixte (Les trois premiers sont entourés)

P
Instagram’ 3 5 8 des femmes
= | : ! ! 40%
| 895s% 00 o 00000 o o
(1]
U ®
TikTok 7 10 20 27

YouTube? 6 10 18 8%

Twitch 1 2 4

1. Hors comptes des marques et des sportifs
2. Hors chaines de musique, de dessins animés, de marques et de replay

Sources : compilation des données et base de données (1 900 chaines YouTube)
élaborée par Emma Gauthier (LISIS, Université Gustave Eiffel)
© Atelier de cartographie/Presses de Sciences Po, juillet 2023

18 millions

d’abonnés

PRODUCTIONS FRANCAISES EN FRANCE

®audience  Visiteurs

télévisée al‘
en 2022, p lnll'
. en 2022,
Simone, un épisode sur YouTube
le voyage
et de HPI sur TF1

d’Olivier Dahan

en moyenne

10,9 millions

de vues

2.5millions

d’entrées
dans les salles

1er YouTubgur dans le monde
Mr. Beast (Etats-Unis)

119 millions

d’abonnés

1°* YouTubeur francais,
Squeezie (divertissement)

(Cercle en fond)
Vidéo la plus vue sur YouTube
Baby Shark (comptine pour enfants)

13 milliards de vues

dans le monde
depuis 2015

GENRE, NOTORIETE ET REVENUS
DES YOUTUBEURS FRANGAIS

A partir d’un échantillon aléatoire de 1 900 chaines YouTube,
parmi les 30 000 chaines frangaises comptant plus de 1 000 abonnés selon ’'agence Wizdeo.
Seules les chaines personnelles sont comptabilisées (les chaines de musique ou de marques sont exclues).

Vues des vidéos
Catégories Hommes, en % Femmes, en % Mixte,en% H v v
90 80 70 60 50 40 30 20 10 20 30 40 50 60 70 10
| 1 Z
Auto/Moto /%

O

O  science et technologie i
O Jeux vidéo : : .

° |

Voyages et éuénements
7
%

o Actualités et politique

O sport ‘

O Humour .

O  Education ‘
M de I’échantillon |

V
i

Divertissement

W77,
W7, %
Al

Films et animation

People et blogs

Animaux

O 000

Vie pratique et style

Cumul de vues

En milliards .
En centaines de millions

En dizaines de millions %

30 Poids de chaque catégorie
10  dans I'échantillon
1 (en%)

VENTILATION PAR CLASSE DE REVENUS*

e S
O O & O O
5 O &S o
0 B LPEP LY L &
vl o o oot o1 11 (Dollars**)
50 En % des chaines
40 de vidéastes :
hommes
30 femmes
20 (les maximaux
sont entourrés)
10
Jeux vidéo
30
20
10
Moyenne
de ’échantillon
30
20
10
Divertissement
30
20
10
People
et blogs
20
10
Vie pratique
et style D)
L vl v v oo (Dollars**)
QO & ©® & £ O £ & O
L9 q/oo Q)QQ Q/o° %00 S§
&

*Revenus généreés,

entre septembre 2020 et février 2022,
par la monétisation des vues des vidéos (estimés par Wizdeo).
**Echelle logarithmique de base 2.
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