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Réseaux 

Marchés Institutions 

Politiques 
publiques: 

Préconisations 

Directives  
Instruments  

Lycées:  
Relations inter- 
Institutionnelles 

Professionnels 
Camarades 

EES: 
Stratégies de 
présentation, 

sélection, 
rapprochement 

Intermédiaires 
publics et/ou 

privés:  
Agences 

Associations 
Individus 

Entourage 
familial, 

amical et 
local 

Attraction 
consommate
urs vers les 
« salons » 

Cadrage des 
représentations 

de l’ES 

Prescription de 
certaines 

démarches et 
parcours 
d’études 

Captation des 
consommateurs 

par des EES 
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